
 

 
 
 
 
 

 
Studiu de caz: Românii sunt destepŃi – MRM Worldwide & 
McCann România 
 
 

� Câştigător FMCG – Mâncare - Site-uri, microsite-uri şi bloguri de promovare  

� Câştigător ARGINT Site-uri, microsite-uri şi bloguri de promovare  

� Câştigător Viral Non-video - Online Media and Tools  

� Câştigător Social Media Campaigns - Online Media and Tools  

� Câştigător FMCG – Mâncare - Campanii interactive – digitally led campaign  

� Câştigător AUR Campanii interactive – digitally led campaign  

� Câştigător Premiu Special „Online Innovation of the year” 

 
 
Client: KandiaDulce - ROM 
AgenŃie: MRM Worldwide 
Perioada: 17 noiembrie – 1 decembrie 2011 
Media folosite: Social media, Facebook ads, banners 
 
 

1. BACKGROUND 
 
Batonul Rom Autentic a devenit în timp un brand pe care românii îl consideră reprezentativ 
pentru Ńara noastră, un produs făcut de români pentru români, de care se simt apropiaŃi şi 
mândri. Odată cu campania “American ROM” din 2010, brand-ul şi-a întărit această perspectivă 
şi a început o nouă direcŃie de comunicare. 
 
În acelaşi timp, ziua de 1 Decembrie, Ziua NaŃională, este un moment care trece de multe ori 
fără ca românilor să le pese, este pentru mulŃi români doar o zi liberă în timpul anului.  
 
 

2. OBIECTIVE 
 
Brief-ul a cerut o campanie care să reaprindă mândria naŃională în sufletele oamenilor pentru 
data de 1 decembrie – ziua naŃională a României, o zi în care românii şi tinerii, în particular, să 
vorbească cu interes şi mândrie despre ei înşişi.  
 
 

3. TARGET 



 

 
Tineri, 25-35. 
 
 
 
 
 

4. STRATEGIE 
 
SoluŃia noastră s-a născut dintr-o descoperire surprinzătoare – la un search pe Google după 
“Românii sunt”, motorul de căutare îŃi oferea sugestii defăimătoare, care ar fi jignit şi cel mai 
indiferent tânăr. În acelaşi timp, mass-media italiană şi cea franceză tocmai lansaseră campanii 
împotriva imigranŃilor români. Schimbarea imaginii românilor pe Google s-a dovedit a fi mijlocul 
perfect pentru ca ROM să-şi atingă obiectivele de comunicare şi să readucă la viaŃă mândria 
naŃională. 
 
 

5. CREAłIE 
 
 
Am început campania printr-un seeding online al screenshot-urilor insultătoare. Peste noapte, 
mediile tradiŃionale au explodat, transformând acest subiect în cel mai “hot” topic al zilei. Trei 
zile mai tarziu, am venit cu soluŃia: am redirectat pagina de brand ROM spre landing page-ul 
www.romaniisuntdestepti.ro, unde oamenii puteau foarte uşor să genereze căutări pozitive pe 
pagini de Google din toată lumea. Am hotărât să concentrăm bugetul media pe Google 
AdWords şi SEO şi, ca rezultat, româniisuntdestepŃi.ro a reuşit să crească organic – doar în 3 
zile ajungând numărul  1 în rezultatele de search după “românii sunt”. Am făcut parteneriate cu 
primii 10 bloggeri români şi am lansat online o serie de testimoniale cu lideri de opinie. 
Campania a avut “peak-ul” maxim când Realitatea TV a susŃinut campania într-o zi dedicată 
acestui subiect, de 1 decembrie, când personalităŃi publice şi oameni de rând au dezbătut 
campania. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

 
 
 
 
 

6. REZULTATE 
 
Într-o lună, am generat 663,332 căutări pe Google direct de pe site-ul ROM. Cu o investiŃie 
media minimă am obŃinut peste 500,000 de euro de earned media offline şi peste 450,000 de 
euro de earned media online, ajungând la 2,500,000 oameni. Acest lucru a adus creşteri în 
vânzări şi market share pentru ROM. Şi, desigur, să nu uităm, am reuşit să schimbăm imaginea 
românilor pe internet. 
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